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SUJET

A Taide des articles ci-joints, de Isabelle Wackenier, tirés du « Journal de I'animation » n° 204 de
décembre 2019 :

Document 1 : «les musées des lienx: élitistes 2 » (11 pages)

Document 2 : « Un aprés-midi an musée » (4 pages)

Vous répondrez aux questions suivantes, dans 'ordre qui vous convient, en prenant soin de
préciser le numéro de la question avant d’y répondre :

Question n°1
Quelles solutions cherchent les musées pour attirer un public plus large ? 4 points

Question n°2
Pourquoi aller au museée ? 8 points

Question n°3
Comment travailler avec les musées ? 8 points



“Docoment 4

Aller au museée,
un véritable enjeu
social et culturel

PAR ISABELLE WACKENIER

Alors que les musées développent des initiatives
pour attirer un public le plus large possible. leur
fréquentation, a Pinstar des théatres et autres
lieux culturels, est toujours réservée a un public
averti, urbain et cultivé. Pourtant, le musée est
un lieu de conservation de notre patrimoine
{culturel, scientifigue, historique) commun,
gqui a pour vocation de metire ses collections
a la disposition de tous les publics, méme
les plus « empéchés », comme les malades,
ies personnes détenues... Or. les catégories
sociales les plus modesles, les plus éloignées
de ces lieux n’y entrent pas. Un appel pour
les professionnels de ’animation. qui, au-dela
des activités de loisirs et de consommation,
peuvent impulser des habitudes, accompagner
leur public et étre, & travers leurs actions, des
acteurs de réduction des inégalités sociales. La
visite au musée prend alors tout son sens !

€ Estelle Pordu
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Malgré les efforts
des musées pour faire

venir un public diversifié,
force est de constater
que ce sont toujours

les classes supérieures
qui fréquentent le plus
ces établissements.

Des inégalités
solidement ancrées

dans la société francaise,
maigré des propositions
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innovantes.

les musées,
des lieux élitistes ?

(1) La fin des

musées ?, Catherine
Grenier, éditions du
Regard, avril 2013,

(2) www.senat.fr/rap/
r13-574/713-5741.pdf

(3) La derniére

date de 2008.

La prochaine devait
étre publiée en 2019.

uatre-vingt pour cent du
public qui fréquente notre
musée, ce sont des ensei-
gnants qui viennent avec
leurs enfants. On a du
mal d toucher le public qui ne viendrait pas
naturellement », constate Karine Beaudet,
responsable du service des publics du
musée Despiau-Wlérick 2 Mont-de-Marsan
(Landes). Le musée est labellisé « musée
de France », spécialisé dans la sculpture
fiqurative frangaise entre 1880 et 2000
autour de U'ceuvre des deux sculpteurs
d’origine montoise.
Depuis une vingtaine d'années, Karine
Beaudet imagine, crée, propose des anima-
tions pour des publics divers (scolaires,
centres de loisirs, publics dits « empéchés »
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comme les persorines malvoyantes, associa-
tions de quartier...). « Lidée que le musée
est élitiste, cela est bien ancré dans les
esprits », regrette la médiatrice culturelle,
qui coordonnait cet automne la onzidéme
gdition de la manifestation Mont-de-
Marsan Sculptures - tous les trois ans,
les sculptures investissent espaces publics
et lieux patrimoniaux - 26 000 visiteurs
ayant &té touchés en 2016.

DES INEGALITES
QUI PERSISTENT

Le constat de Karine Beaudet rejoint les
propos de Catherine Grenier, conserva-
trice et historienne de Vart ), repris par
la commission des Finances du Sénat



ALLER AU MUSEE, UN VERITABLE ENJEU SOCIAL ET CULTUREL

dans le rapport Gaillard paru le 4 juin
2014, « Les musées nationaux : guelles
ressources pour quelles missions ? » % :
« Si les musées ont vu s’accroitre leur
visibilité et leur fréquentation, ils sont
encore d la recherche dun public plus
divers socioculturellement, (...) si une
démocratisation des pratiques s'est produite
dans les trente derniéres années, elle se
limite néanmoins aux classes moyennes et
ne connait pas de développement récent
notable, malgré l'augmentation générale

(-..) de la fréquentation. » Le rapport

sénatorial souligne qu'« un tiers des Frangais
n'est jamais allé dans un musée et 50 %
ne sont jamais entrés dans un musée des
beaux-arts ».

Olivier Donnat, ancien sociologue au minis-
tére de la Culture - qui a piloté la derniére
enquéte sur les pratiques culturelles des
Francais que le ministére publie tous les
dix ans ¥ -, estime que « les milliards
investis par I'Btat pour construire musées,
opéras, thédtres, salles de spectacle ou
bibliothéques, n'ont servi qu'é un Frangais
sur deux - aisé, diplémé, parisien et issu
d'un milieu cultivé »'“.

Pourtant, les musées (musée d'art, des
sciences, des techniques, historiques,
industriels, écomusées...) cherchent des

Un tiers des
Francais n'est jamais
allé au musée. »

(4) et (5) Chronigue
de Michel Guerrin,

« La thése

du ruissellement,
selon laquelle plus
l'offre culturelle sera
riche, plus elle sera
partagée par tous
est illusoire », parue
dans Le Monde

du 26 octobre 2018.

(6) Enfance de
classe, de linégalité
parmi les enfants,
collectif, coordonné
par Bernard Lahire,
Seuil, 2018,

Des propositions hors les murs

Des musées dirigent leur offre vers des publics dits

« empéehés », comme des détenus ou des personnes
hospitalisées, & Finstar du musée d'Aquitaine, & Bordeaux,
qui, en 2015, a imaginé avec différents partenaires le projet
« Champ libre ». Pendant plusieurs mois, un médiateur

est infervenu & la maison d'arrét de Bordeaux-Gradignan

et a animé des ateliers & partir des collections du musée
avec un plasticien et une auteure, Une exposition est née
de ces travaux artistiques et d'écriture, présentée d’abord

4 la maison d'arrét, puis au musée.
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solutions pour attirer un public plus
large, sous couvert de « démocratisation
culturelle » : le Palais des Beaux-Arts de
Lille a installé un « espace
gigapixel » dans l'atrium
et s'appuie sur la culture
populaire en invitant le
dessinateur Zep ; le musée
de 1'Oise a introduit les
nouvelles technologies dans
la médiation ; le musée de Rouen fait
appel au vote du public pour plébisciter
ses objets préférés parmi cent sélectionnés
et issus des réserves de huit musées (www.
lachambredesvisiteurs.com) ; en 2016-2017,
Vexposition RC Louvre - Mémoires sang
& or, montée a partir d'objets prétés par
des supporters du RC Lens, a fait venir
de nouveaux visiteurs...

LE CAPITAL CULTUREL
EN QUESTION

Pour Qlivier Donnat, malgré la priorité
des cing derniers ministres de la Culture
pour favoriser la diversité des publics,
dans les faits, rfen n'a changé. Cela se
joue ailleurs. A T&cole, mais aussi - et
surtout - dans la cellule familiale, « deux
foyers d'inégalités » ¥, C'est aussi ce que
démontre l'ouvrage du sociclogue Bernard
Lahire, Enfance de classe ™, qui en matiére
d‘inégalités chez les tout jeunes enfants,
estime qu'il n'y a pas que l'argent, « mais
aussi (...) le capital culturel » ), soit
les habitudes et pratiques en matidre de
culture des familles.

Un appel pour les professionnels de l'ani-
mation qui se doivent d'agir afin d'accom-
pagner les enfants et leur famille dans
« la construction d'un capital culturel
commun », et &tre des acteurs de la lutte
contre les inégalités sociales, Un défi &
s’approprier et 3 relever ! B

(7) France culture, « La Grande table Idées
d'Qlivia Gesbert », émission du 2 septembre
2019 (bit.ly/FCLahire).

L e R A ——




Pourquoi adller
au musée ?

Se poser un certain nombre

de guestions sur son propre
rapport & la culture, aux musées,
4 leur vocation, sur sa perception
de sa mission de démocratisation
cuiturelie en direction

te son public, sur son projet...
c'est un point de départ
intéressant pour Panimateur
avant d*engager son groupe
dans une visite de museée.

=Dans bien des structures, la visite
al musée —que ce soit un musée des
sciences et de la nature, un musée des
beatt-arts, un monument du patrimoine
historique, religieux, industriel, un
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écomusée, etc. —, peut venir boucher
un trou dans un planning ou peut &tre
une solution de repli parce que la
météo ne permet pas de maintenir
une activité en extérieur (comme
I'inoubliable musée de la Pantoufle et
de la Charentaise du film Nos Jours
heureux . On se situe alors dans une
position de consommation.

= Pourtant, visiter un musée avec son
public, cela a du sens, alors qu’il se
confirme que la fréquentation des
lieux culturels, comme les musées,
reste réservée a une catégorie de la
population érudite, avertie, urbaine et
déja sensibilisée.

= Et visiter un musée, c’est 'oppor-
tunité, pour I'équipe d’animation, de se
poser un certain nombre de guestions,
d'échanger — voire de débatire - sur le
sens qu'elle souhaite apporter & cette
visite et sur le projet gu’elle entend
développer.

GQuelques questions

G se poser

= Quelle est ma relation aux musées ?

Est-ce que je les fréquente ? Pourquoi ?

= Si j'al du mal & me rendre dans un musée, quels sont
les freins que j'identifie chez moi ? L'accessibilité (ransports
en commun, parking...) ? Le prix ? Les visites des collections
sont-elles gratuites 7 Limpression que ces collections

ne me sont pas destinées ? Je ne me sens pas compétent.

poury aller ?...

s Est-ce que je connais la proposition en matiére de musées,
d'expositions, de monuments. .. sur mon ferritaire ?

e Est-ge que je suis curieux de découvrir des ceuvres d'art ?
De connaitre le patrimoine de mon territoire 7

= Est-ce que j'aime transmettre ma curiosité,

mes découvertes, & d'autres ? Qu'est-ce que je paux leur

permettre de découvrir & leur tour ?

= Quels sont mes centres d'intérét ?

= Est-ce que j'al envie de transmettre (des ceuvres,

une histoire, des compétences...) ? Qu'est-ce qui m’anime ?
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=Yoici un certain nombre de pistes
et de questions pour vous aider &
mener cette réflexion au sein de voire
structure.

Une vocation populaire

= Agréés par I'Etat, les « musées de
France » ont plusieurs missions et
doivent répondre & certains critéres.
L'article 1 de la loi Musée du 4 janvier
2002 définit le musée en ces termes :
« Est considérée comme musée {...)
foute collection permanenie composée
de biens dant la conservation et Ia
présentation revétent un intérét public
et organisde en vue de la connaissance,
de I'éducation et du plaisir du public. »
= g5 musées, ces lisux de conservation
et de présentation, ont longtemps été
pergus comme des cenfres d'une culire
Slitiste. Pourtant, dés la fin du XI¥* siécle,
Jules Ferry déclare que « fe muség est
une école pour le public ». Georges
Clémenceau, en 1894, appelle & la
« création de musées du soir» adaptés
aux horaires du public, notamment
des ouvriers.

| es musées ont pour vocation de
rendre le patrimoine de la Nation visible
et accessible. Pour André Malraux, en
1959, & la tte du ministére d'Etat &
fa Culture, « fe minisire chargé des
affaires culturefles a pour mission
de rendre accessibles les tauvres
capitales de I'humanité, et d’abord
de la France, au plus grand nombre
possible dg Frangais »,

o |es « ;musées de France » ont quatre
grandes missions :

— conserver, restaurer, etudier et enri-
chir leurs collections ;

~ les rendre accessibles au public le
plus large ;

— concevoir et mettre en ceuvre des
actions d'éducation et de diffusion
visant & assurer |'égal accés de tous
a la culture ;

—contribuer au progrés de la connais-
sance et de la recherche.



ALLER AU MUSEE, UN VERITABLE ENJEU SOCIAL ET CULTUREL

Capital industriel, capital archéo-
logique, capital artistique, capital
scientifique. .. Le musée, c'est notre
capital culturel & tous. C'est notre
patrimoine commun.

Un lieu de plaisir

et de découvertes

«0n peut ajouter, en plus d'étre un
capital culture! commun, que le musée
—scientifique, artistique, de société —
se veut un lieu de conservation; mais
aussi de découvertes ; un lieu ol I'on
peut admirer, regarder une ;uvre, un
objet, ressentir une émotion. Le musée
doit pouvoir interpeller le public.

« || ne doit pas étre un lieu de confrainte.
Lorsgu’elle se trouve face & un objet,
la personne{gu’elle soit enfant, aduite,
public « empéché ») observe, essaie de
comprendre, formule des hypathéses.
« Le musée permet de comprendre le
monde dans lequel on vit. D'exprimer
des émotions, D'élargir son champ de
vision intellectuel. De se former en
tant que futur visiteur et de s'ouvrir
au monde qui nous entoure.

Qu'est-ce que

fa démocratisation

culturelle ?

e Quvrir les museées et ses collections
au plus grand nombre. .. Cette mission
de démocratisation est un véritable
enjeu de société. En effet, au vu du
peu de fréquentation des publics les
plus populaires, les plus éloignés, des
musées développent des parcours
de visite participatifs, scénarisés,
ludigues, de plus en plus & I'aide
d'outils numériques.

o[l est intéressant de s'attarder surle
concept de « démocratie culturaile »
et de l'interroger dans votre projet
en direction de votre public. En effet,
comme le souligne Sylvain Amic,
directeur de la Réunion des musées
métropolitains-Rouen-Normandie,
il existe un paradoxe & parler de

Un quartier des musées

Le projet dit « quartier des musées » & Rouen doit permetire
de relier les muséss entre eux et avec le centre historique ;
de facititer la marche plaisir, de créer des liens entre

les quartiers ; de metire en @uvre une signaiétique piétonne ;
d'aménager des espaces publics misux partagés entre
piétons, cyclistes et automobilistes ; d'offrir un meilleur

cadre de vie 4 tous ; de valoriser I'offre culturelle par

une esplanade piétonne ; de faciliter les déplacements & pied
entre la gare, les boulevards et la nouvelle ligne de transport ;
de rénover le square Verdrel pour en faire un lieu de vie
agréable ; d'apporter une nouvelle dynamigue et un soutien
au commerce ; d‘augmenter la présence végétale, de créer
une continuité écologique de la trame végétale ; d’améfiorer
la qualité de I'air et de mettre en valeur les ensembles
architecturaux.

« démacratie cuffurelle» 1, Le musée
est par nature un bien commun, il
s'agirait de « démocratiser ce qui est fa
propristé du peuple» ? Comment est-il
possible de répondre & la reconnexion
du musée 2 la population générale ?
= Pour Sylvain Amic, qui s'adresse &
des étudiants et futurs conservateurs
ou responsables de médiation, le

e e

%

© Laurence Fragno!

« musée devient ce que vous en fartes,
mains pour éire dans 'air du temps
que pour favoriser une réappropriation
par les citoyens de I'établissement
pubiic », =

(1) Au cours de la journée d'étude
sur « Les musées et la question

de 1a democratisation culturelle »,

a l'université de Lille, le 9 mars 2018.

v
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> «|es musées sont congus —et
s'orientent de pius en plus — comme
un lieu de vie, ouvert & tous, forum,
espace social, lieu de plaisir pour tous,
qui favorise I'échange et la communi-
cation. || s'agit de placer « les musées
14 ol 1a société les attend, sur leur
utilité sociale », que la fréquentation
des musées soit de I'ordre de celle
de la piscine ou de la bibliotheque,
oli 'on vient en famille, & I'instar du
projet de la création d’un « quartier des
musées » dans |a Métropole Fouen-
Normandie, avec la réunion de cing
musées (voir encadré p. 47). Ce projet
acte le glissement de statut du musée,
en liei central, fédérateur dans la cité,
qui favorise le fien social.

Réfiéchir 4 son projet

«|| peut &tre intéressant d'avoir le
type de projet du quartier des musées
en téte lorsqué vous réfléchissez &
I'objectif de la visite au musée avec
votre structure et voire public, & la fagon
dont cette sortie s'articule dans votre
projet. Si votre projet a pour objectif de
favoriser I'émerveillement, la curiosite,
la construction d’une culture, il peut
&tre intéressant de pousser la réflexion
en direction de votre public :

— Quelles sont les attentes de mon
public 7

Des musées « hors les murs »

0On assiste au développement d'initiatives « fors les murs» ;
des piéces des collections vant & la rencontre de publics dits
« empéchés » ou éloignés, géographiquement, physiquement.
Le musée de Grenoble, & titre d’exemple, depuis 2003, repére

des lieux suscepfibles d’accueillir des expositions dans

les quartiers (maison de la culture, hibliothéque, centre
social. ..). Pour cela, les thémes choisis et la médiation sont
travaillés avec des associations locales qui accompagnent
ces publics. Tous les visiteurs dans les lisux des quartiers
regoivent une invitation gratuite, afin qu'ils se rendent ensuite

au sein du musée.

- Quels sont ses besoins ?

— Dans quel objectif plus large s'ins-
crit la visite au musée, ou la décou-
verte au musée (créer du lien social,
favoriser la communication entre les
personnes, s'approprier I'histoire
d’un territoire, interroger une culture,
favoriger les liens intergénération-
nels...) ?

— Quels sont les acteurs et parte-
nalres Institutionnels (le musée, mais
pas uniquement) et associatifs avec
qui notre projet peut se réaliser ?

— Comment ? Par exemple, favori-
ser |a fréquentation du musée par

peso=2 T T

Uanimateur devra se poser les bonnes questions avant la visite.
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des ados peut permettre de croiser
un travail d'atelier d'écriture (slam,
rap...) avec un artiste ou une asso-
ciation culturelle, le musée, les fa-
milles et la structure.

Le musée, pour
quel public ?

Une des missions des muséss
est de les rendre accessibles

au public le plus large,

gue ce solent des tout-petils,
des enfants de primaire,

des adolescents, des familles
du quartier, des personnes
agées... li faut cependant veiller
3 quelques poinis d'attention
afin que Paccueil du groupe soit
adapté 4 sa spécificité.

o Les musées proposent une panoplie
d'actions, de parcours clés en main
congus par leurs médiateurs, des
activités qu'ils adaptent afin d"accueillir
au mieux la diversité des publics. Car
le musée, on ne le dira pas assez, ala



vocation d’accueillir tous les publics,
d'« assurer 'égal acces de tous a Ia
culture », |l est essentiel de prendre
en compie la spécificité de chague
Age (compétences cognitives, psy-
chomotrices, centres d'intérét...).

Les tout-petits

|| faut veiller & ce que le groupe
d’enfants ne soit pas trop important.
Un groupe de 14 & 15 enfants est une
moyenne idéale.

«[| faut pouvoir, si ¢'est possible, avoir
un groupe homogéne.

|| faut s’assurer que le musée ait
un personnel adapté pour accueillir
ce tout jeuns public.

<[l ne faut pas partir sur une visite
frop longue : 20 minutes est une durée
raisonnable.

¢ || est conseillé de mettre en place un
atelier au sein du musée, trés court,
oll les enfants pourront manipuler,
travailler une matiére par exemple,

avec le personnel de I'établissement..

Les enfants de 6-11 ans

« Pour les enfants en Age de fréquenter
I'école primaire, le groupe peut étre
un peu étoffé et le temps de la visite

BEP

allongé. On peut tabler sur trois quarts
d'heure-une heure de visite.

« | e médiateur ne se situera pas en
position d’enseignant, il ne fait pas
un cours. Il n'est pas tenu par un
programme scolaire (contrairement
& ce qu’il est amené & faire avec des
écoles). Il y a plus de souplesse. | est
opportun d'échanger avec lui sur votre
projet, sur vos objectifs pédagogiques
a fravers cette visite, afin qu'il s'adapte
a voire groupe.

Des ados commissaires

En 2016, cing adolescents de 11 & 16 ans, de I'espace ados
de |a maison de quartier Le Local & Poitiers, ont vécu

une expérience innovante ; ils ont été commissaires
d'exposition au musée Sainte-Croix... afin de monter
I'exposition « Un autre regard, les jeunes trainent aussi

au musée » et 1a proposer au grand public. Iis ont parcouru
le musée, son catalogue et ses réserves pour en extraire
leurs coups de coeur. Avec V'aide des médiateurs du musée,
les jeunes ont choisi de mettre en valeur des ceuvres qui

les touchent, exhumées des réserves... Chacun des cing
commissaires a expliqué son choix & fravers un court texte
qui constitue le livret de exposition. Un partenariat valorisant
pour les jeunes, la maison de quartier et le musge.
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s L'atelier associé a la visite estun plus
|4 aussi, lieu ol les enfants peuvent
créer, manipuler, &tre valorisés a travers
une expérience, uUne BUVTe.

Les adolescents

e (estle public le plus difficile & capter.
Les adolescents associent le musée
a P'univers scolaire, ils ont du mal &
I'envisager sous I'angle du loisir et du
divertissement  visiter avec les amis,
ce qui peut expliquer qu'ils ne soient
pas attirés par la visite au musée. De
plus, ils associent 'institution muséale
au monde des aduttes. ll n'est donc pas
naturel, voire évident, de leur praposer
une visite au musée.

e Les jeunas apprécient les activiiés
dynamiques qui offrent une large part
a la manipulation, 4 la discussion et &
I'échange avec des spécialistes, des
artistes. La visite doit étre ludique,
insolite, les surprendre, privilégier
le mode ludique, la participation, les
échanges, les discussions.

o Les jeunes ont un grand intérét
pour des activités dans lesquelies ils
peuvent s'impliquer, ob ils peuvent
tenir des rdles en lien avec leurs
centres d'intérét : des activités dans
lesquelles ils peuvent retirer 5




=>> des connaissances, mais ausst
des habilités nouvelles (communication,
travail en équipe...). La visite doit
se baser sur ['action, |es interac-
tions avec les pairs, mais aussi les
modules d'exposition. Les adolescents
recherchent des thématiques davantage
reliées & leur culture et & I'actualité.
= Comme toute activité -avec des
adolescents, votre projet peut demander
du temps, des moyens humains et
financiers, s'inscrire dans un parte-
nariat entre votre structure et les
professionnels du musée (voire d'autres
partenaires) et se méne sur un long
terme. Il peut donc &ire envisagé de
proposer des visites ou des présenta-
tions de collections effectuées par des
jeunes du méme &ge ou plus, d'utiliser
I'audiovisuel, le mutimédia, des ateliers
de photographie, de pratiques artis-
tiques, les rencontres avec des artistes

PRATIQUE

ou des scientifiques, d'associer voire
visite & une journées spécifique. L'offre
d'activités sociales du musée dolt &tre
en mesure de correspondre aux goilits
des jeunes (animation, création...).
« Les jeunes sont « accrochgs » &
leur téléphone portable. Pourquoi ne
pas utiliser cet outil pour capter leur
attention, leur proposer, par exemple,
de prendre des selfies face & un objet,
une ceuvre... qu'ils peuvent ensuite
poster sur les réseaux sociaux avec
uh commentaire, afin de partager
lsur expérience avec d'autres, de
médiatiser ainsi la visite (ce qui leur
a plu, pourquoi, I'émotion qu'ils ont
ressentie...) ?

Les personnes dgées

| es personnes dgees peuvent étre
amenées & visiier un musée avec une
structure de guartier, un Ftablissement

Une banque d’outils

Le site de |'Office de coopération
et d'information muséales (Ocim)
permet de trouver divers outis
pédagogiques congus et réalisés
par des professicnnels du champ
des milsées, du patrimoine et de la culture scientifiques et
techniques, classés par théme et année. Par exemple, la
boite de jeux A la découverte du ciel (Forum départemental
des sciences, Département du Nord), qul comprend plus

de 40 ateliers, aisément compréhensibles et faciles
d'appropriation, sur le théme de 'astronomie pour un public
de 648 ans.

Ou bien, une Malle énsrgies renouvelables (Ombelliscience)
pour sensibiliser le jeune public sur les énergies
renouvelables ; ou encore De toutes les couleurs /,

un outil pédagogique de Musée-5-Sens avec des modules
qui s'adaptent & tout public : enfants, adultes, déficients
sensoriels, et permettent une interactivité immédiate &
travers la manipulation et le toucher des objets.

Site web ; hifp:/4/bit ly/action204ocim

oclm
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d'hébergement pour personnes dgées
dépendantes (EHPAD), une associafion. ..
Prenez le temps de réfléchir :

— aux attentes de ce public ;

— ases besoins ;

— & ce qui peut se jouer dans I'in-
tergénérationnel, en proposant &
des familles d’accompagner leurs
aieux-(gnfants et petits-enfants) par
exemple.

« Quelques précautions d'ordre matériel
sont & prévoir :

— Vérifier I'accessibilité des salles
a ce public. Certains musées ne
sont pas (encore) dotés de rampes
d'accessibilité ; des salles ne sont
peut-étre pas accessibles {escaliers
en colimagon...) ;

~ S'informer des conditions de I'ac-
cueil. Les toilettes, la possibilité de
s'asseoir (y a-t-il suffisamment de
bancs ?)... Peut-on se restaurer sur
place 7

Les familles

 Dans |e cadre d’activités au sein d'une
maison de quartier, d'un centre social,
des familles peuvent étre accompa-
gnées a une visite de musée. Il faut
veiller & ce que la visite soit adapiée
aux enfants. En effet, si les enfants 8’y
refrouvent bien, les autres tranches
d'dges présentes (parents, grands-
parents) se sentiront concernées et
investies. En revanchs, le contraire
n‘est pas toujours vrai. De plus, la
visite peut &tre |'occasion de riches
échanges intergénérationnels, qui
valoriseront chacun des membres
de la famille.

o 5i les familles ne sont pas toutes
francophones, ou ne comprennent pas
totalement Ia langue frangaise, il faut
veiller & ce qu'il y ait, parmi le groupe,
un certain nombre de persannes qui
comprennent le frangais et soit en
mesure de servir de relals entre le
médiateur ou le personnel du musée
et le groupe.



«Pour les publics de quartiers
populaires, il est & noter que la
structure d'animation, I'assoclation
de quartier, 'accueil de loisirs. .. sont
des partenaires incontournables pour
les professionnels des musées qui
ont du mal & foucher ce public.qui ne
vient pas « naturellement» au musée.
Un partenariat & pius long terme peut
donc &tre envisage.

La visite
du musée

Une visite au musée, cela

se prépare, d’un point de vue
pédagogigue, d’une part,

en donnant dy sens a son projet,
et d'auire part d'un point de vue
logistigue afin que cette sortie
se déroule dans les meilleures
conditions possibles.

En amont

« |9 vigite au musée, cela ne s'improvise
pas. Il est nécessaire de contacter le
musée et de s'assurer que I'établis-
sement ait un personnel disponible

et adapté pour accueillir votre public.

= |'équipe d'animation doit se situer
en dialogue avec le médiateur du
musée. En effet, elle connait le public,
ses spécificités et est & méme de
mesurer si le contenu de [a visite lui
est approprié.

« Connaitre le parcours de la visite, ie
contenu de |a visite, le temps consacreé,
la tenue d’ateliers est, bien sr, plus
qu'opportun.

« Connaitre les lisux, ou du moins se
renseigner sur des aspects pratigues
est aussi important : les foilettes, les
lieux oll 'on peut entreposer les sacs et
manieaux des membres du groupe. ..
Les enfants peuvent-ils se défouler
a I'extérieur? Y a-t-il un endroit ol

pique-niguer... Bref, tout un tas de
questions logistiques qui, si elles ne
sont pas anticipées, peuvent faire
louper votre sortie.

Pendant Ia visite

e|'animateur qui accompagne un
groupe se situe en animation, méme
si c8 n'est pas Iui qui guide le public.

Si visite en autonomie

e Faute de personnel disponible ou
suite & un planning chargé, certaines
visites peuvent se faire en autonomie.
Pour cela, le musée met & disposition
des livrets de parcours, des question-
naires, des rallyes, des tablettes
numériques... afin de permettre au
groupe de déambuler & son rythme
tout en étant actif. :
«Dans I'idéal, on conseille & I'ani-
mateur de venir en amont, de faire le
parcours avec les outils mis & dispo-
sition, d'échanger avec le médiateur
sur la visite, son contenu... |l faut
qu’il sache ol trouver les informations
nécessaires sur les objets présentés.
Ce dernier pourra I'informer sur les
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Meédiatrice et animateur :
umn duo complémentaire durant
les visites guidées !

régles de sécurité (interdiction de
toucher les ceuvres, de courir...). En
effet, 'animateur est responsable de
son groupe durant la visite.

Si vislte guldée

o Méme si |a visite est assurée par e
personnel du musée, I'animateur est
en animation de son groupe. Il faut
qu'il puisse participer, &tre dans la
dynamique du groupe.

o Pour le médiateur du musée, il
est agréable de travailler en bindme
avec 'animateur. L'animateur peut
relancer une question, veiller & ce que
chacun participe, interpeller, poser des
questions, demander ce que chacun
ressent, aider les participants & mettre
des mots sur les émotions ressenties
(peur, tristesse, joie, surprise...).

+Sj la visite se poursult avec un
atelier, [a aussi I'animateur a sa place
a prendre. D&j, il doit donner envie au
groupe : « Regardez ce quon va >




s=3 pouvoir faire ! » |l deit étre
dans la force de proposition, s’investir
complétement. Il peut intervenir en
soutien pour manipuler un matériau,
donner confiance, accompagner son
groupe afin que persenne ne reste
sur le bas-coté.

Aprés la visite

oL g visite au musée n'est pas une fin
en soi. Elle peut &tre un point de départ,
elle peut avoir lieu plusieurs fois. ... Un
des objectifs pouvant étre que votre
public s'y rende sans les animateurs
de la structure, prenne I'habitude de
visiter le musée en famille. .. Car, bien
souvent, les musées accueillent des
familles qui viennerit au musée avec
leur enfant qui s'y est lui-méme déja
rendu avec 'école, le cenire de loisirs. ..
et qui leur fait découvrir I'exposttion,
les collections.

= Dans fous fes cas, cette visite s'intéare
dans un projet réfiéchi en amont. Avec
un avant (sensibifisation au projet) et
un aprés (prolongement du projet).

Prolonger [a visite par un atelier.

PRATIQUE

Dans le cadre d'un accueil de loisirs, &
titre d'exemple, la visite peut se situer
dans le cadre d'une thématique. Il paut
&tre prévu une exposition a I'issue de
la semaine de vacances ou du cycle
qui y est consacré, afin de restituer
aux autres groupes, aux familles ou
plus largement & 1a population du
quartier, du village... les différentes
découvertes et réalisations, et de
valoriser les participants.

=Si des ateliers ont eu lieu dans le
cadre de la visite avec un médiateur
du musée, 'équipe d’animation peut,
de retour au centre, les réexploiter, en
créer d'autres.

eDans le cadre d'un projet autour
des beaux-arts, par exemple, on peut
proposer des ateliers de peinture,
sculpture, dessin... « & la maniére
de », en créant des ceuvres inspirées
de grands artistes.

Le musée @ l'ére
du numérique

Applications mobiles, sites
internet, réseaux soeiauy

ou encore expesitions virtusies
sont autant de moyens

qui permettent de rendre

les expositions plus inferactives
et pius atiractives... sans

se déplacer, ou de prendre past
A une expérience participative
scientifique.

Google Art ef Culture

ePermetire aux internautes de
découvrir depuis leur ordinatéur ou
leur mobile des collections artistiques
du monde entier, c'est le pari de Google
Artet Cutture, lancé en 2011. Le géant
du web s'est associé & des centaines
de musées, d'institutions cutturelies
gt d'archives pour héberger en ligne
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des frésors culturels provenant des
quatre coins du monde. Sur la plate-
forme, les internautes accédent a
des photographies unigues en haute
résolution et explorent I'intérieur de
monuments tels que le musée d'Orsay,
la Maison Blanche & Washington ou [a
tour Eiffel ! |l suffit d'aller & I'adresse :
arisandeidtiure.google.com

La tour Eiffel

= Google Art et Culture peut permetire
d'anticipar et de préparer une visite,
par exemple cells de la tour Eiffel :
connaitre son histoire, qui était Gustave
Eiffel, I'exposition universelle de
1900... & fravers des expositions en
ligne et Pexploration viriuelle (57257
action?l4ims). Uoccasion pour votre
public de découvrir ce lieu embléma-
tique de la Capitale avantde s’y rendre
« pour de vral »,

Le chéateau de Versailles

o Autre lleu emblématique, le chiteau de
Versailles : Google propose « Versalles :
le chateat est & vous ; une visite privée
virtuelle de I'ancienne demeure des
rois » (Bt dyaciion20dversailles). Le
chateau est présenté sous toutes
ses coutures, des sols aux plafonds,
gn passant par les appartements de
La Pompadour, mais aussi & fravérs
« Jes sciences et les innovations», Ies
repas... Une source d'informations
— quasi inépuisable et trés compléte —,
A travers das vidéos, quiz, visites en
3D, des expositions thématiques...
= Google propose de télécharger 'appli-
cation « Expeditions » (disponible
gratuitement sur Google Play et App
Store) afin d'emmener son public
dans un voyage immersif et virtuel et
lui permettre de découvrir I'art et la
cutture de Varsailies (parmi 800 sites).
= En effet, il vous est possible d'explorer
vous-méme des visites a réalité viriuelle
(VR) et & réalité augmentée (AR) & 'aide
d'un appareil mobile :



ALLER AU MUSEE, UN VERITABLE ENJEU SOCIAL ET CULTUREL

— decouvrir tout un univers de lieux
et d'objets ;

— guider des petits groupes d'utilisa-
teurs connectés localement, depuis
votre téléphone ou votre tablette ;

- rejoindre un guide dans la réalité
augmentée ou la réalité virtuelle et
Ie laisser vous faire découvrir 'une
des centaines d'expeditions dispo-
nibles en RV ou en RA. Le mode RV
est accessible avec une visionneuse
Google Cardboard ou Daydream ;

— connecter tous. les appareils au
méme réseau WI-Fi. Si le guide a
téléchargé des expéditions, inutile
d'&tre connecté & Internet pour y
participer.

« A noter : le contenu de P'application
Expeditions est en langue anglaise.

Exposition virtuelle

el est possible de découvrir une
exposition virtuelle « Les inventions
du quotidien, dont nous m'autions
Jamals pensé qu'elles deviendraient 4
la mode » (bit.ly/action204inventions),
oli I'on découvre I'ampoule électrique,
la télévision, la voiture... avec des
visuels venant de différents musées
de sciences et de technologies du
monde. L'occasion, avec votre public,
de monter vous-mémes voire propre
exposition (virtuelle ou non) sur la
thématigue des objets du quotidien ?
Une exposition ludique et décalée qui
devrait mobiliser votre public,

Le Museum national
d’histoire naturelle

elLe Muséum national d’histoire
naturelle développe des applications
mabiles et réalité virtuelle, disponibles
sur son portail : www.mnphn.fi/fr

Les météprites

e | 'application MeteorQuest, gratuite
et disponible sur Google Play et App
Store, ludique et didactique, allie
contenus scientifiques, nouvelles

technologies, réalité augmentée et S

envie de découvertes. L'objectif est
de trouver et collecter des météo-
rites virtuelles tout en améliorant ses
connaissances. Au fur et @ mesure de
sa collecte de météorites, le joueur
acquiert de I'expérience dans le jeu
et la possibilité d’avoir accés a des
contenus sclentifigues inédits. Plus il
avance dans le jeu, plus il découvre de
nouveaux types de météorites al'image
d’un apprenti-chercheur scientifique.

BirdLab ou la science
participative

= BirdLab est I"application ludique
(gratuite et disponible sur App Store
et Google Play) du protocole scien-
fifique établi par les chercheurs du
Muséum national d’histoire naturelle et
d'AgroParisTech. Le principe : pendant
cing minutes, vous devrez reproduire
avec vos doigts les arrivées et départs
des oiseaux sur deux mangeoires
réelles que vous aurez installées cote
4 clte dans un jardin, sur un balcon
ou une terrasse. Dans une maison
de quartier, un accueil périscolaire.. .
cette expérience participative doit
gtre réalisée en hiver, le plus souvent
possible, de mi-novembre & fin mars :
— construire deux mangeoires iden-
fiques en suivant les tutos ;

— apprendre & reconnaitre les 29 es-
péces d’oiseaux les plus fréquentes
avec le quiz d'entrainement (novice,
amateur ou confirmé) ;

~ dles fiches descriptives permettent
d'en savoir plus sur les espéces
observées ;

Le museée se visite aussien
ligne... dans un premier temps !

— lancer le jeu et identifier en direct
pendant 5 minutes les oiseaux qui
viennent se poser sur vos deux man-
geoires ;

—les données récoltées sont envoyées
au Muséum et aident concrétement la
science & mieux comprendre [e com-
portement des oiseaux. Vos observa-
tions permettent d'étudier comment
les différentes espéces d'oiseaux
s'évitent ou s'associent sur les man-
geoires. Plus les données d'obser-
vation seront nombreuses, plus les
chercheurs pourront faire progresser
la connaissance. b

Ressources

Rendez-vous sur notre site www.jdanimation.fr [rubrique
Infos, catégorie Ressources) pour découvrir une sélection
de ressources pour accompagner votre public au musée {&).
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Sur le terrain

(Dbc,ummn\r L

Un aprés-midi au musée

Transmetire sa passion pour I'art,
désacraliser le musée, lever les freins

a sa fréquentation, dont la peur,

c’est la mission de Sarah Choux,
médiatrice culturelle au musée

des Beaux-Arts de Bordeaux.

Un savoir-faire qu’elle partage volontiers
avec les animateurs en les accompagnant
dans leur découverte du musée

et des ceuvres.
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a dame, elle transporte du rhum
comme le capitaine Huddock ! »
Spontanément, une petite fille
commente le tableau Vue de
Bordeaux prise de Floirac, du
peintre bordelais Jean-Paul Alaux (1876-
1955). Une remarque comime les enfants, i
dgés de 3 a 6 ans, en font naturellement,
« 8ans filtre », sourit Sarah Choux. Média-
trice culturelle, elle accompagne un groupe
d'une dizaine de bambins et leurs parents
ou grands-parents, ce mercredi aprés-midi
de vacances scolaires de la Toussaint pour
une visite-atelier d'une heure trente autour
de la peinture non figurative du peintre
aguitain Roger Bissiére (1886-1964)
Elle leur propose de découvrir la peinture
d travers « les formes et les couleurs » en

£
:
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créant « d la maniére » de l'artiste. Une
sacrée gageure pour ces tout-petits dont
certains « n'ont jamais encore tenu un
pinceau » !

LES PAYSAGES
EN PEINTURE

Latelier est précédé d'une visite de trente
minutes dans Iune des deux allées du
musée. « Plus les enfants grandissent et
moins ils s'expriment naturellement. A
partir de la classe de cinguiéme, les ados
sont dans le regard des autres et n'osent
pas intervenir », souligne Sarah Choux,
qui invite les enfants 4 nommer ce qu'ils
voient, reconnaissent, La médiatrice
culturelle aborde, lentément, les couleurs
chaudes, « proches du soleil » et les couleurs
froides, en découvrant avec les jeunes
visiteurs comment V'artiste a représenté
le ciel, leau de la Garonne... Elle entre
dans les détails, montre du doigt la femme
représentée dans le tableau - qui doit &tre
une marchande de lait ~ sur un dne. Elle
demande aux enfants « sls ont déja vu un
dne @ la campagne ou dans une ferme ».
ILn'y a pas de mauvaise réponse, chacun
donne son opinion, son interprétation,
son ressenti. La médiatrice compléte, offre
diverses informations : le pont représenté
est le pont de pierre, que tous doivent
connaitre, et qui venait d'étre construit
lorsque le peintre a peint le tableau.
Elle précise aussi que ce tableau est un
paysage, que le peintre a peint ce guil
a vu, que c'est la réalité, telle qu'elle se
présentait devant lui. Une précision qui
a son importance avant d'aborder les
paysages non figuratifs que les enfants
découvriront ensuite.

LA PALETTE DU PEINTRE

Pour le second tablean, Sarah Choux propose
aux tout-petits et a leurs accompagnateurs
d’observer Le Bain de Diane, de Jean-

Baptiste Camille Corot (1796-1875), et, la
aussi, d'exprimer ce'quiils voient. « Que
voit-on ? Des femmes. Que font-elles 7 »
« On voit un arbre, oui, comment on appelle
lendroit oi il y a beaucoup d'arbres 7 »
Sarah Choux aborde la palette du peintre :
« Quelles couleurs l'artiste a-t-il utilisées
pour représenter des arbres ? Du vert, du
nolr, du marron. » « Savez-vous comment
on éclaircit une couleur ? En ajoutant du
blanc. Retenez bien cela, cela vous servira
tout & I'heure quand on fera de la peinture. »
Il est question des dégradés de couleurs,
que V'on obtient « du plus clair au plus
foncé ». Elle anmonce atelier qui va bient6t
suivre : « On le fera tout d l'heure. »

Puis le petit groupe progresse dans sa
découverte des paysages en stationnant
devant 'ceuvre Paysage frangais du peintre
cubiste bordelais André Lhote (1885-
1962), Sarah Choux sattarde aussi sur
le paysage représenté, Ld aussi, une
amorce de la peinture non figurative =>»
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Le tableau raconte
une histoire ;
chacun peut
s’exprimer, dire

ce qu'il voit.

(1) Pour découvrir
cet artiste : v

roger-bissiere.fr




=2 de Bissidre : « D'aprés vous, ¢a existe
une vache de couleur bleue ? Vous vovez,
le peintre s'est amusé avec les couleurs ! »
La médiatrice sollicite les connaissances
géométriques des enfants : « Quelles formes
connaissez-vous ? Le carré, le triangle, le
rectangle. » Les enfants découvrent que
Vartiste « a utilisé les formes les plus
simples pour peindre le paysage, qui n’est
plus réel, plus du tout réaliste. » En effet,
la riviére est peinte « avec des rectangles
de couleur ».

LA PEINTURE
NON FIGURATIVE

Enfin, le groupe s'achemine dans la partie
réservée a l'artiste Roger Bissiére, dont
'exposition « Dans l'intimité de Roger

Le musée des Beaux-Arls

de Bordeaux accueille

et accompagne loute

I'année, et notamment

en péricde de vacances

scolaires, gratuitement

et sur réservation, divers

groupes de centres de

[oisirs, maisons

de quartier... Ce mercredi

30 octobre, un groupe

de la Gonfederation

syadicale des familles {ESF)

de Villenave-B’0rnon est

VENU pariiciper

a une visite-atefier sur le theme de {2 nature miore.
Une decouverie pour quatre filleties, un adolescent
et deax accompagnateices, qui ont pu créer des fruts
en argile, sous i3 houlette de Sarah Bonnet, en service
civigue au musée. Manipuleria terre, découvrir

des sensations, former un objel, progresser,
recommencer.., in moment de cTeation apprecie
par le groupe,
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Bissiére » se tient jusqu'au 6 janvier 2020
et dont les cenvres sont congues comme
des « images colorées ot chacun peut
accrocher ses Téves ».

Face au premier tableau, les enfants
découvrent un artiste qui « ne veut plus
faire de paysage comme dans la réalité ».
« On imagine des choses, on ne sait pas ce
gue l'on voit », souligne Sarah Choux. La
médiatrice demande aloxs a tous de « fermer
les yeux » et « d'imaginer un arbre ». « Un
arbre grand, qui monte trés haut, avec de
grandes branches, il est vert... ¢a, c'est
l'arbre que nous imaginons ensemble. Le
peintre, lui a décidé que son arbre est rond
et tout violet, ce qui ne correspond @ ce
que l'on vait. » ‘

Sarah Choux les dirige devant un autre
tableau de Bissiére, Jeune femme au tricot,
ceuvie « plus facile » qui représente « un
humain, avec un visage, des épaules, des
bras, des jambes ; c'est une femme ». Elle
souligne que Uarfiste a travaillé pour des
vitraux, que « le dessin est caché par les
couleurs et par les formes ». Puis, rapidement,
les enfants sont conviés « a venir faire un
vitrail @ la maniére de Bissiére ».

SE FAIRE PLAISIR

Les jeunes participants sinstallent dans le
hall du musée qui est dédié aux ateliers.
Sarah Choux explique aux apprentis
peintres la démarche de Bissitre, qui avait
des problémes de vue, raison pour laguelle
il a utilisé des « couleurs vives, le rouge,
le bleu et le vert ». Elle leur montre une
reproduction de lU'ceuvre originale dont
ils vont devoir s'inspirer, puis le gabarit
a leur disposition, et distribue pinceaux,
peintures, eau, tabliers...

Les accompagnateurs des enfants sont
sollicités pour les aider. Il faut, dans un
premier temps, créer une palette de huit
couleurs - ce gue lartiste s'est imposé
pour cette ceuvre - et, ensuite, peindre
son « gabarit » de Uceuvre uniquement



a partir des couleurs de sa palette. Pas
simple ! Mais certains enfants se lancent
dans le défi... Pendant une heure trente
ils peignent et s'en sortent plutét bien !
Des ceuvres vives et colorées se dessinent.
« La peinture apaise les enfants », souligne
Sarah Choux. Elle intervient 4 la demande,
pour aider a faire de Uorange, par exemple,
pour rappeler les contraintes de lartiste
(ne peindre qu'avec huit couleurs)... Mais
les enfants ne subissent ancune pression,
comme cela peut étre le cas dans leur
quotidien, & l'gcole, notamment. « Ici, le
but premier est de se faire plaisir. Manipuler
l'argile, ressentir quel effet cela produit...
Les enfants peuvent exprimer des peurs,
des joies, de la tristesse face a une ceuvre,
dire "j'aime ou j'aime pas", metire des
mots, des capacités qui bien souvent leur
font défaut. »

UN APPUI AUX ANIMATEURS

-« I faut que le musée soit un lieu de
plaisit, méme sans connaitre 'histoire de
l'art », souligne Sarah Choux qui incite
les animateurs a s’y rendre eux-mémes.
En effet, le musée des Beaux-Arts de
Bordeaux propose de former les profes-
sionnels. « Ils suivent une visite durant
laquelle on leur expligue le contenu des
tableaux et comment on les diffuse aux
enfants, comment transmettre l'art. Ily a
des postures qui s'apprennent, comme faire
asseoir les enfants, attendre que tout le
monde soit prét, activer leur regard. On part
toujours sur des grands formats. On leur
fournit une liste de tableaux exploitables

et des éléments de vocabulaire », précise la
médiatrice. « Avec les animateurs, on part
de ce qu'ils veulent faire, des thémes qu'ils
veulent développer, comme la mythologie,
les animaux, le portrait, le paysage, les
formes et les couleurs, l'eau... Une heure d
une heure trente de visite suffit pour quils
fassent eux-mémes la visite, »

Les médiateurs peuvent aussi fournir des
dossiers pédagogiques avec des pistes
de prolongements, 3 réaliser dans leur
structure avec leur public, « des ateliers
gu’on a créés pour nous », des matrices
qu'ils exploiteront ensuite.

Sarah Choux, passionnée par lart, serait
« ravie gue les animateurs s'emparent de
ces outils », re-

Le peintre Roger
Bissiére s'est
inspiré du travail
des vitraux.

Les enfants
doivent peindre
la matrice d’une
de ses aceuvres
en s’inspirant de
cette technique.

grettant qu'« il existe 4
encore beaucoup

de réticences ». « Il de Bordeaux

& Musde des Beaux-Arts

faut se confronter au
musée une premiére
fois. Une fois qu'on
a les clés pour une
dizaine de tableaux,
on peut partir avec
son groupe, tar ce qui
blogue, c'est souvent
la peur du musée.
Une fois qu'on a
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désacralisé le lieu,

jours fériés)

on a donné urie clé. »

Cax, ce qui anime la médiatrice culturelle,

outre cette désacralisation du lieu pourtant

indispensable, c'est bien le plaisir de

transmettre sa passion & son public. Un

plaisir ouvert 2 tous et & toutes ! P
Isabelle Wackenier
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